Neaktuální a zahlcené firemní weby

Nepravidelně aktualizované, překypující množstvím zbytečných
62

informací a ve svých kategoriích obtížně odlišitelné. Takové jsou
129

hlavní výtky poroty soutěže k internetovým prezentacím českých
192

firem. Na stránkách tuzemských firem je často patrný i jejich
255

nejasný záměr. Zadavatelům chybí cíle. Nevědí, co od webů vlastně
323

chtějí, popisuje specialista na zvyšování konverzního poměru,
385

podle kterého je teprve účelu třeba přizpůsobit vše ostatní – od
450

marketingu přes grafiku až po použitou technologii. V aplikaci
514

nových technologií mají právě Češi největší rezervy, obzvláště co
583

se týče marketingového využití. Vývoj webových stránek v Česku
650

obecně směřuje k větší uživatelské přívětivosti, a to i přesto,
714

že řada firem stále nenabízí ani fulltextové vyhledávání. Do
776

budoucna se pak očekává přesun do pragmatičtější roviny. Firmy se
843

budou víc orientovat na prodejní výsledky webu. K přímému prodeji
910

pak budou korporátní stránky vybízet pomocí rozšířeného počtu
972

vizualizací, kalkulaček a dalších aplikací. Podle současného
1034

stavu na západních trzích, kde např. ve Velké Británii investice
1101

do internetu letos poprvé převýšily investice do televize, čeká
1165

podle odborníků i český internet zvýšení mediálních investic.
1227

Teprve pak si firmy budou moci dovolit dát do on-line více peněz.
1294
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